,»Wir miissen unser Tun und Handeln weiter iberdenken. Ganz ehrlich wir haben Fiif3e und der letzte Kilometer ist auch so machbar. Ich bin der Meinung man kann auch wieder
einen Meter zu FuB gehen. Fiir lange Strecken ist das E Auto aber eine gute Alternative. ,, ~ Markus Wérn
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Rasteranalyse Print
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Klassischen Satzspiegel konstruieren

Die Aufgabe der ersten Ubung bestand darin,
ein gutes, harmonisches Verhiltnis im For-
mat zu schaffen. Dafiir gibt es verschiedene
Systeme und Theorien, die zum Teilungsver-
hdltnis beitragen. Zum Beispiel der Goldene
Schnitt oder die Teilung nach der Fibonacchi-
Folge.

In der zweiten Ubung ging es um die unter-
schiedlichen Text-Bildanordnungen inner-
halb eines vorgegebenen Rasters. Hierfiir
dienen Rechtecke als Platzhalter fiir Bilder,
dicke Linien fiir Uberschriften und diinne
Linien fiir den Flief3text. Das Ziel bei dieser
Ubung war es, eine spannende Gliederung
fiir das Format zu finden. Stichworte wie
Flattersatz, Mittelsatz, Rechtsbiindigkeit und
Blocksatz spielen eine grofie Rolle.
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Rasteranalyse Web

Scribbeln im Raster
Typografie / Bild / Layout Gestaltungsraster %'
—w

Scribbeln im Raster (Web)

Die Regeln und Gestaltungsprinzipien fiir
Print kénnen ebenfalls ins Web {ibertragen
werden. Wie in Aufgabe zwei sind Rechtecke
Platzhalter fiir Bilder und Linien stehen fiir
die Uberschriften und den FlieRtext. Zu-
ndchst fiir die Desktop-Ansicht und danach
fiir das Tablet und Smartphone.

7 elektronaut.de



Typografie / Bild / Layout

Gestaltungsraster

Scribbeln im Raster (Web)

Typografie / Bild / Layout

Gestaltungsraster

Scribbeln im Raster (Web)

Typografie / Bild / Layout

Gestaltungsraster

Scribbeln im Raster (Web)

SN
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Magazinlayout
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Die dritte Ubung bestand darin, einen
Artikel fiir ein Printmagazin und im
Anschluss fiir ein online Magazin zu
layouten. Der Artikel stammt aus der Zeit,
daraus stammt der Text und die Bilder.
Bei dieser Ubung kommt es auf den Ein-
satz von Bildern und Text an, wie werden
sie angordnet? Wie viel Text und wie viele
Bilder werden genutzt und wie welche
Stimmung sollen sie bewirken?

Wir haben den Artikel tiber die Dave
Chapelle Show gnommen, und haben
bewusst die Bilder sehr grof3 gesetzt.

NETELIX -

DAVE Netflix -

CHAPPELLE EE\%"‘ .

SHOW Shgevpe e

9
Im gesamten Special sug
geriert Chappelle, dass
LGBTQ-Menschen und
trans Personen weif seien
Er behauptet im Grunde
genommen, LGBIQ-Men-
Schen hatten mehr Rechte
als Schwarze Menschen

BT healeien 0l gelordet, Chappalles
Shers vea Hetfllx ru [3schen™

»Wir haben nie gefordert, Chappelles
Show von Netflix zu lgschen®
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Magazinanalyse

In dieser Ubung stand die Analyse un-
tershiedlicher Medien an. Wir sollten die
charakteristischen Gestaltungsmerkmale,
Erscheinungsformen und Wirkungs-
weisen, so wie die typografischen und
redaktionellen Strukturen untersuchen.
AuBBerdem rekonstruierten wir das Gestal-
tungsraster und den Seitenaufbau. Sind
die Seiten klassisch, streng, lebendig
oder rhythmisch?

Gibt es zum ausgewdhlten Medium eine
Webprdsenz? Wenn ja, untersucht diese
auch und stellt Vergleiche oder Unter-
schiede heraus.

Allgemeine Fragen

- Welche Funktion erfiillt das Medium?
- Wer soll erreicht werden?

- Ist die Vermittlung der Informationen
zielgruppenorientiert?

Typografie
- Welche Schriften und Schriftschnitte
werden eingesetzt?

- Wie korrespondieren die unterschied-
lichen Schriftgroflen?

- Wird eine Leserichtung vorgegeben?

- Wird die verwendete Typografie dem
Medium gerecht?

- Wie stehen Inhalt und Typografie im
Kontext?

- Wie ist das Text-Bild-Verhdltnis?

- Wie werden Bilder eingesetzt?

Raster

- Folgt der Aufbau einem Rhythmus?

- Wie verhdlt sich Text zu Bildern - gibt es
ein gemeinsames Raster?

- Gibt es Lesegewohnheiten?

- Sind syntaktische Gesetzmafigkeiten
sichtbar?

Wir haben uns fiir das ,,Geo Perspektive
Magazin entschieden. Das Thema, um
das es sich handelt, lautet ,,Weit weg, nah
dran - wie Fotografinnen und Fotografen
unseren Blick auf die Welt verdandern“,
Wie der Titel schon vermuten ldsst, be-
inhaltet das Magazin ein Thema, welches
mit Bildern begleitet wird. Und das ist,
wie auf den Bildern auf der ndchsten
Seite zu sehen ist, der Fall.

Um in kurzen Satzen die bereits genann-
ten Fragen zu beantworten: das Magazin
soll informieren und stellt den Inhalt
interessant dar, denn durch die grofien
Bilder wird der Inhalt realistisch und er-
lebbar. Sie vermitteln ein Gefiihl fiir die
Situation, obwohl man nicht direkt dabei
ist oder war.

Damit sollen Menschen erreicht werden,
die Interesse am Weltgeschehen haben
und eine neue Perspektive einnehmen
wollen.



Perpetua Titling Roman

| Tolyer MNo.3 Regule
| |

Faktencheck

H6éhe: 214 mm

Breite: 270 mm

Leipa Sky Magazinpapier 100% recycelt

Habeptica hald

Cover-Schriften

Geo-Schrift: Perpetua Titling Roman
Unteriiberschrift: Tolyer No.3 Regular
Text: vermutlich Myriad

Doppelseiten-Schriften
Uberschrift: Helvetica Bold
Kleinere Uberschriften: Myriad
Text: Times New Roman

Leserichtung

Die Leserichtung ist auf den Seiten in
gelben Linien eingezeichnet und die grii-
nen Zahlen kennzeichnen die Elemente,
wie sie dem Betrachter nacheinander ins
Auge springen.
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Magazinanalyse

Der Aufbau des Rasters der einzelnen
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Rerrym et fllaccgbo. Gla. Et pt aliqu
olest| ipi

. . [Ebis latigm fugitis
halter fiir die Bilder g oo
|duntem qujd li
eri nt id
|most. lis¢iis
ibus repudis

nihitern accusamus, explia quae.
[Ehenduci lam kmusdi tecthre-

lentur’
Il in plelicil ims yidi rphenetum-
luptatir
laccurp voldptar dnt utveligdn
s rdpe-
o d
[Ebis fent offc te latium lgics qui jolora con ¢f qua
i d erldis p
dolord i fcipl s confect ot id o reniskils
on et e sam) iten) accubamut, explia quhe. EHendufi bla i theturdeatis
m fprepyit hil mink acerham ¢ntur?
llin olfptat
ccutn volyptur igen i e
dfntu fibus
errim et llacchbo. Cla. Et et alidue nd nem et volest remn unte-
fum fugifs quis
heeti
" X
1 mint
ftin pei ol
. oo
lup ige i sam cpfsecti
is i dur ibe
laceab @
hnem et vfest
ipi Jia dfac. Ehenflci bl
fdolo d uf huidem tedo
di
it et | fiin pelid i
falpa dolgtam, vol bor .
o i pt que
ugi b
ost, Etetlligue ne
ficl laidis del inuf sum indititevel | hem
p . 005 coffet, cost, ipi
olo d
i et
i por il o
i« i don
rentlabo. Et olorro- | kctiost, b eos idu} ebi u
id mil i s del i i fic terp Htium
ut ndipicte o y "
rum " i
i mobis plesto i det
t, sitatis i tum olut
a P -
i, i
bo. Et plorro-
Phles
t lant i bndipicte nsenfhifem acfushmu
kxplia dude. Ehetd
st voli nobis phyest Jam
1, statisliquod repudit i
ntur?

13 elektronaut.de



elektronaut.de 14



Themenfindung

(Un) verzichtbar - was ist unserer Mei-
nung nach etwas, das fiir die Zukunft (un)
verzichtbar ist? Dariiber hat sich zundchst
jeder selbst Gedanken gemacht und im
Austausch miteinander, haben wir uns
fiir das Thema ,,E-Mobilitdt“ entschieden.
Der Hauptgrund dafiir war fiir uns der
Aspekt der Nachhaltigkeit vor allem mit
Blick auf die Zukunft der ndchsten Ge-
nerationen. Ndheres zu unseren Beweg-
griinden wird im Expose beschrieben.

Nun wollen wir auf unsere ersten Ideen
eingehen. Wir haben uns zuerst folgende
Fragen gestellt:

Was mochten wir mit diesem Thema er-
reichen?

Welche Themen wollen wir ansprechen?
Wie wollen wir das Thema darstellen?

Welche Bildsprache wollen wir verwen-
den?

15 elektronaut.de
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Exste Ideen

Facts

lllustrationen interaktiv machen

- Auto aus verscheidenen Seiten darstellen, mit der Maus
druberfahren und Zahlen und Fakten bekommen

Mit lllustrationen Vergleiche darstellen.

Interaktiv das Thema erleben und mehr dardber erfahren

Stimmungsbild

Interview, Stadt- und Land.
- Bilder von den Leuten mit ihren Autos

Meinungen der Gesellschaft

Kostenlose Ladesdule an Einkaufsladen
- Menschen die nicht einkaufen gehen und trotzdem dort laden

Herstellung- Vergleiche
wo und was wird geférdert?

Wie viel Km fahrst du durch-
schnittlich am Tag?

0 500

Fragebogen-Tool

Welches Auto passt zu mir?

mein Fahrverhalten
meine Strecke
Autovergleich

Kauf-, Leasingvorschlage

How to- Guide

Dein Fahrverhalten

hauptsachlich
kurvig

hauptsachlich
gerade

19 elektronaut.de
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Themen
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Bei den Uberlegungen was wir alles
ansprechen wollen, haben wir folgende
Punkte festgelegt:

Das Ziel unseres Projekts soll sein, dass
wir tiber das Thema mit der Bevélkerung
reden, dass wir aufkldaren und Hilfe-
stellung bei der Entscheidung geben,
welches Auto zu den jeweiligen Bediirf-
nissen passt.

In der Kategorie Facts werden unter-
schiedliche Themen angesprochen, wie
Infos rund ums Laden, Infos {iber Lade-
saulen, Infos iiber den Lebenszyklus der
Batterie, Infos tiber die CO2- Bilanz, Infos
tiber das Stromnetz, Infos tiber die Kos-
ten. In diesem Themengebiet werten die
Illustrationen die trockenen Fakten auf.

Eine weitere Funktion ist das Stimmungs-
bild. Hier wollen wir zwei unterschied-
liche Kategorien abdecken, zum einen
wollen wir die Bevilkerung fragen, wie
sie iber die E-Mobilitdt denkt. Dabei
sollen die Ansichten aus unterschied-
lichen Generationen kommen. Die zweite
Kategorie ist das Interview mit E-Auto-
Fahrern. Dafiir haben wir ein paar Fragen

ausgearbeitet.

Die dritte Funktion, das Tool, soll Interes-
sierten dabei helfen, ihr optimales E-Auto
zu finden. Dabei miissen sie sich durch
Fragen durcharbeiten, die am Ende ent-
scheidend sind, welches Auto vorgeschla-
gen wird.

Dein Bewegungsverhalten - in welchem
Radius bewegst du dich?

Dein Fahrverhalten - wie viele Mitfahrer
hast du?

Dein Budget - wie mdchtest du dein Auto
erwerben und welche Preisspanne hast
du?

Lademdglichkeiten - eine Karte in der du
deine tdgliche Route einspeichern kannst
und die Lademadglichkeiten siehst.

Zum Schluss werden die Autos angezeit,
die in Frage kommen.

Interview iiber E-Mobilitat
Name, Alter, Wohnort

1. Was fiir ein E-Auto fahren Sie? Haben Sie das Auto gekauft, geleast, finanziert, gemietet,...?

2. Warum fahren Sie ein E-Auto?

2.1 Wie sind Sie zu dem Umstieg gekommen? Durch wen oder was? Haben sie sich auf einer
Website oder in einem Magazin informiert?

3. Beim Anschaffen: wie war das

4ch, gab es eine Beratung und Einfiihrung? Wie
war lhre Erfahrung? War sie zufriedenstellend?

4. Haben sie die Kauf-Entscheidung direkt getroffen oder zuerst einmal eine Probefahrt, oder tiber
einen Probezeitraum getestet?

5. Wie passt das E-Auto zu Ihrem Alitag? Laden, Reichweite,...
6. Planen Sie den Ladevorgang? Wie oft laden Sie? Wann laden Sie?

7. Haben sich wahrend der vergangenen Zeit Nachteile ergeben? Sind Probleme wahrend der
Nutzung aufgetreten? Kaputte Batterie, Kaputte Ladeséule,...

8. Wiirden Sie den Umstieg wieder tun? Wiirden Sie dasselbe Auto wieder kaufen bzw empfehlen
Sie das Auto fir den Einstieg in die E-Mobilitat?

9. Welche Tipps kénnen Sie an E-Auto-Anfanger geben?

10. Was ist Ihre Meinung: ist die E-Mobilitat (un) verzichtbar fiir die Zukunft?




Print odexr Web?

Auf Grund der festgelegten Themen, auf
der vorherigen Seite haben wir uns fiir
Web entschieden. Vor allem das Tool hat
seine volle Funktion nur dann, wenn der
Nutzer interaktiv durch das Tool gefiihrt
wird. Auflerdem kdnnen die Interviews
mit den Facts kombiniert werden, in-
dem die angesprochenen Themen der
Interviews auf den entsprochenen Fact
hinweisen und verlinkt sind.
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Schriftwahl

23 elektronaut.de

Als Schrift haben wir uns aus vier
Moglichkeiten fiir drei unterschiedliche
Schriftarten entschieden, zum einen die
IBM fiir Uberschriften und die Meta fiir

den FlieBtext, Marginalien und Unteriiber-

schriften im Magazin und in der mobilen
Ansicht.

Die IBM haben wir genommen, weil sie
mit ihren eckigen Serifen das technische
in diesem Thema hervorhebt.

Die Meta Pro wurde es, weil sie serifenlos
ist und im Flief3text gut zu lesen ist.

Die Hind haben wir auf der Desktop-An-
sicht gewahlt, da sie im FlieBtext serifen-
los und klar ist.

Graduate

The gquick brown fox & dog drive down
the road with their electric vehicle

abcdefghijklmnopgrstuvwsyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
8123456789

IBM Plex Mono

The quick brown fox & dog drive down
the road with their electric vehicle

abcdefghiiklmnopgrstuvwsyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVRYZ
9123456789

The quick brown fox & dog drive down
the road with their electric vehicle

abedefghijkimnopgrstuvwiyz
ABCDEFGHUKLMNOPORSTUVWXYZ
23456789

Meta Pro

The quick brown fox & dog drive down
the road with their electric vehicle

abcdefghijklmnopgrstuvwyz
ABCDEFGHIELMNOPOQRSTUVWIYZ
23456789



Farbwahl

Bei der Farbwahl haben wir zunédchst
verschiedene Tone ausprobiert. Der erste
Gedanke war es, eine auffdllige Farbe zu
verwenden, wie in Version eins zu sehen.
Als Gegenpol haben wir in Version zwei
gedeckte Farben gewdhlt, zwar trotzdem
bunt, aber nicht so auffallig. In Version
drei haben wir nochmal eine ganz andere
Richtung probiert, aber festgestellt, dass
etwas auffélligeres zu unserem Thema
und was wir damit bewirken wollen,
besser passt. Darum haben wir Version
vier entwickelt. Eine Abweichung von
Version eins. Im Ergebnis ist zu erkennen,
dass wir die Farben mit dem Darkmode
kombiniert haben.

[ ]
o

Version 1

Version 3

b
T

Version 2

Version 4
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Bilderx

Am Anfang des Projektes, als wir die
Themen festgelegt haben, haben wir uns
dariiber Gedanken gemacht, welche Bild-
sprache wir nutzen wollen. Da Nils ein
E-Auto besitzt, war klar, dass das unser
,Model“ wird.

Wie auf den Bildern zu sehen ist, haben
sie durch die klare Fargebung etwas
futuristisches, was zum Thema passt.
Die Bilder haben einen kiihlen Ton, aber
durch den Kontrast mit dem Dunklen und
den Neontdnen, hat es etwas dynamisch,
geheimnisvolles.

Fiir die Themenfelder Interview und Stim-
mungsbild haben wir beschlossen, dass
wir die befragten Menschen entweder
einzeln oder mit ihren Autos darstellen
wollen.

In den meisten Bildern wird mit Licht und
Schatten gespielt. Dadurch, dass viele in
der Nacht geschossen wurden, gibt es in
den Bildern einen hohen Kontrast, der fiir
Spannung sorgt. Besonders spannend
sind die Bllder mit den Lichtstreifen im
Bild, die durch eine Langzeitbelichtung
und einem Handlicht entstanden sind.
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Logo

Sehr lange stand weder ein Name noch
ein Logo zur Auswabhl. Im Laufe eines
Interviews ist der Begriff Elektronaut
gefallen. Wir empfanden den zufillig
gefallenen Namen als sehr passend fiir
unsere Webseite.

Wir haben uns fiir einen Mix aus Wort-
Bild-Marke und nur Bildmarke entschie-
den, darum brauchten wir zu dem Wort
Elektronaut ein Bild. Die Abbildungen
eins bis vier zeigen die Entwicklungs-
schritte der Bildmarke. Wie in Abbildung
flinf zu sehen ist, wurden Wort und Bild
durch das Sternchen verbunden. Es sitzt
hinter dem Wort und soll zum Einen dazu
dienen, dass sowohl Mann als auch Frau
sich angesprochen fiihlen konnen und
zum Anderen wird es als Kérper genutzt.
Ein Korper fiir das Elektronautengesicht,
dargestellt als CSS- Stecker.

Wie in Abbildung sechs, kann das Logo
auch ohne Schriftzug funktionieren. So
verwenden wir das Logo hauptsdchlich in
der mobilen Ansicht.

29 elektronaut.de

Abbildung 1

Abbildung 5

Abbildung 2

Abbildung 3

Abbildung 4

Abbildung 6




Maskottchen

Dieses Mannchen wurde ebenfalls als
Moglichkeit fiir ein Logo erstellt, aller-
dings war es zu feinlinig, weshalb es
nicht mehr in Frage kam. Da wir trotzdem
eine Verwendung dafiir haben wollten,
haben wir es als Maskottchen eingesetzt.
In Bereichen auf der Webseite, im Footer,
in der mobilen Ansicht und im Magazin
hat das Mdnnchen die Funktion, Informa-
tionen weiterzugeben. Es taucht meistens
unauffallig am Rand auf und fiihrt den
Nutzer somit durch das Thema.
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Raster Web

Das Raster im Web besteht aus sechs
Reihen und 12 Spalten. Wir haben dieses
Raster gewahlt, da es das Anordnen von
Texten, Bildern und Uberschriften sehr
flexibel macht.

Abbildung 1
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Raster Print

Das Raster fiir das Magazin besteht,
ebenfalls wie das Raster fiir das Web, aus
12 Spalten. In Abbildung eins sind die
Werte der Rander und Spalten dargestellt.
In Abbildung zwei ist das Grundlinien-
raster zu sehen. Das Grundlinienraster
beginnt bei 35mm und hat eine Einteilung
von 5,5 Punkt.

Bamas urel Spafen

Abbildung 1

[ SR T

Abbild
Abbildung 2 faung3
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Exrste Entwiixrfe

Auf dieser Doppelseite sind ein paar erste L

Entwiirfe abgebildet. Dabei sind wir in

zwei Richtungen gegangen. Zum Einen —-_— -
mit den Farben Tiirkis und Gelb und zum

Anderen mit der Akzentfarbe Neongriin.

L L

33 elektronaut.de



=
Stimm
- 4
LOREM IPSUM Ladeinfrastruktur
SIT DOLOR -AM b ek
Larem iauam dolor il amel, f
el B — &
- oo
1 Passende Fahrzeuge -
— - «wEs gibt deutlich
I zu wenig Ladsggs
" [ - ]
= S———
" L o

EMTERVIEW MET E-AUTO-FAHRIN

FACTS

elektronaut.de 34



Finales Design

35 elektronaut.de

Im finalen Design haben wir uns fiir

das Farbschema mit dem Neongriin als
Akzentfarbe entschieden. Allerdings
nicht wie in den bisherigen Entwiirfen,
sondern im Darkmode. Das Neongriin ist
nicht mehr flaichendeckend, sondern als
Uberschrift oder im Menii oder bei den
Button eingesetzt. Der Hintergund ist ein
dunkles Grau und ein paar hellere Abstu-
fungen fiir Button und die Illustrationen.
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Home und das Tool
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Facts
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Die Button ,,mehr erfahren® und ,,zuriick
zur Stimmung* haben die Funktion, auf
die entsprechende Seite weiterzuleiten
und wenn mit der Maus driiber gehovert
wird, bekommt der Nutzer das optische

Feedbackin Form der griinen Umrandung.

Das Herz bei dem ,,speichern®- Button
wird gefiillt.

Abbildung drei hat die Funktion, dass der
Nutzer sich tiber die unterschiedlichen
Punkte innerhalb des Tools fortbewegen
kann. Dabei wird die Linie je nach Stand-
punkt angezeigt.

In Abbildung vier ist die Funktion des
Tools zu sehen. Hier kann der Bediener
den Slider an eine beliebige Stelle auf
der Linie ziehen. Er bekommt unten das
Feedback durch die veranderte Zahl.

Interaktive Elemente

W speichern
Abbildung 1

mehr erfahren

mehr erfahren

Abbildung 2

Abbildung 3

Gelegentliche Strecken

Abbildung 4
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Die mobile Ansicht
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In der mobilen Ansicht haben wir von
jedem Themenbereich eine Beispielsei-
te. Wir haben an unserem Grundprinzip
nichts gedndert. Lediglich Bilder, Texte
und das Tool fiir die Gréf3e eines IPhone
13 Pro Max optimiert.

Ein kleines Detail ist das Logo. Hier haben
wir nicht die Wort-Bildmarke genutzt
sondern nur das Bild. Das Logo ist in der
gleichen Grof3e wie das Burgermenii und
das Maskottchen, welches unten platziert
ist und dem Nutzer weiterhelfen kann.
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Bewegungs
Verhalten

In welchem Radius bewegst du dich?

Tagliche Strecke

#

Gelegentliche Strecken

*

Geschwindigkeit

———.  ——

Witterung & Temperatur

*

Fahrstil

*

Passende
Fahxzeuge

Deine Filter

Budget

st du dein Auto erv

. Barkauf
Finanzierung
Leasing

Miete

Angebote
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Das Magazin
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Das Magazin soll auffillig sein, das

soll im ersten Moment durch das Cover
geschehen. Hier wollten wir mit einem
grof3flachigen Bild die Aufmerksamkeit
erregen. Es soll unter all den anderen Ma-
gazinen auffallen. Der Kontrast wird von
Bild, Hintergrund und der griinen Schrift
wird geschaffen.

Auf den Doppelseiten haben wir das
Konzept weitergefiihrt, grof3e Bilder in
Kombination mit gut platziertem Text,
Marginalien und Illustrationen.

Grundsatzlich haben wir bei den Flief3-
texten Flattertext genutzt, auBBer bei den
Interviews. Hier haben wir Blocksatz
verwendet, da es an dieser Stelle optisch
besser gepasst hat.

Auf der Ubertragseite haben wir einen
erkldrenden Text geschrieben und eine
Vorschau auf das Tool gegeben. Die Ecke
besteht aus einer Abrei3karte. Darauf
haben wir das Maskottchen gesetzt, wel-
ches auf den QR-Code zeigt. Wie bereits
erwdhnt kann die Ecke abgerissen oder
abgeschnitten werden und gegebenen-
falls weitergegeben werden.
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«Anstalt das Automaobil im-
mer weiter 2y entwickeln,
soilten wir uns iiberlegen,
wie wir Mohilitdein Zukunft
anders gestalten,™

Hans-Peter Dirr
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